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Динамические места
в выдаче
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Ежедневно помогаем 200+ российским и 
международным клиентам



Что такое динамические места в выдаче?
Органическая поисковая выдача - это часть поисковой выдачи, 
за исключением объявлений контекстной рекламы и сервисов 
поисковой системы

Динамические места - это дополнительные, рекламные места 
показа объявлений, которые находятся в ТОП-10 органической 
поисковой выдачи

динамическое место

Динамические места позволяют получать дополнительные 
клики и конверсии за счёт повышения видимости 
продвигаемой страницы

ТОП-10 органической поисковой выдачи



В чем отличия от стандартного рекламного размещения?

Отбор 
по 
таргетингам

Проверка 
релевантности

Во время поискового 
запроса пользователя 
объявления для показа 
подбираются согласно 
настройкам таргетинга: 
ключевые фразы, минус-
слова, география и др.

Система ищет URL отобранного 
объявления среди URL страниц, 
которые были отобраны 
органическим ранжированием 
в ТОП-20 выдачи 
по соответствующему поисковому 
запросу

Показ объявления
на рекламном 
месте

При этом поисковый 
сниппет с тем же URL, 
что у объявления, 
не дублируется

Аукцион

Для объявлений 
с совпадающими 
страницами проводится 
отдельный VCG-аукцион 
по совокупности ставки, 
показателей качества 
и кликабельности

Стандартное рекламное размещение
Отбор 
по таргетингам

Аукцион

Динамическое место

Показ объявления
на динамическом месте



Какие особенности у нового места показа?

● Рекламное объявление показывается в ТОП-10 органической выдачи

● Общее число органических результатов не уменьшается 

● Поисковый сниппет с тем же URL не дублируется

● В аукционе могут участвовать только объявления, URL страниц которых были 
отобраны органическим ранжированием в ТОП-20 выдачи по 
соответствующему поисковому запросу

● Оплата происходит только за дополнительные клики и конверсии

● Базовый объем трафика из органической выдачи, который страница получила 
бы и без динамического места, остаётся бесплатным

Показ 
объявления



Выводы

● Стирается граница между органической выдачей и платной рекламой

● Старые подходы к SEO и контексту перестают работать как отдельные 
направления

● Требуется интегрированная стратегия основанная на аналитике

Показ 
объявления



Аналитика динамических 
мест в выдаче
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Какой потенциал содержит мой проект?
Доля запросов с динамическими местами от всей семантики

Что тут важно
16,8% запросов проекта имеют динамические места, запросы охватывают 21,2% точного спроса



Как этот потенциал распределен среди моих конкурентов?
Запросы с динамическими местами

Что тут важно большую долю в динамических местах имеют проекты docdoc.ru и smclinic.ru



Какая доля трафика приходится на динамические места?
Доля трафика в выдаче: Органика и Динамические места

Что тут важно на динамические места приходится 5,47% трафика проекта



Какой потенциал в клиентах и деньгах?
Сравнение каналов период к периоду

Трафик

Выручка

Запись к врачу

Оцениваем разные каналы и направления по трафику, выполнению целей и выручке



Насколько эффективна моя рекламная кампания?
Распределение платных и бесплатных показов и кликов

Анализируем соотношение платных и бесплатных показов и кликов, изменение средней позиции



Какое поведение у конкретных запросов?
Позиция запросов при добавлении в динамическое место

Что тут важно по запросу платное ведение беременности в москве позиция изменилась с 10 на 3



Выводы

Показ 
объявления

● Аналитика, учитывающая динамические места, даёт SEO-специалисту 
возможность понимать то, как видит выдачу пользователь и позволяет 
совместно с PPC-специалистом разработать наиболее эффективную 
стратегию продвижения

● Динамические места превращаются в инструмент продвижения и становятся 
точкой совместной работы SEO и PPC-команд



Примеры рабочих стратегий
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Высококонкурентные ниши

● Активно инвестировать в новые рекламные инструменты

● Использовать динамические места для повышения видимости продающих страниц

● Регулярно делать аудит органики с целью выявления продающих страниц находящихся 
в ТОП-20 выдачи но за ТОП-10

● Интегрировать работу SEO и PPC-команд для достижения общих целей и задач

Результат

● до 45% трафика приходит с динамических мест

● соотношение кликов органика и динамические места составляет 5/7

● рост средней позиции с 8-9 на 5-6
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Для проектов из ТОП-5-15

● Находить проседающие категории и использовать динамические места для увеличения 
трафика страниц такой категории

● Анализировать выдачу с учетом динамических мест, активность конкурентов, охват 
динамическими местами отдельных категорий и/или регионов, соотношение платных и 
бесплатных кликов

Результат

● доля кликов с динамических мест 10-20%

● соотношение кликов органика и динамические места составляет 7/1

● рост средней позиции с 8-9 на 2-3
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Для проектов которые уверенно в ТОП-3

● Использовать динамические места для защиты позиций по важным запросам

● Избегать каннибализации трафика

● Тестировать пилотные кампании, смотреть не только на рост трафика, но и его влияние на 

органику и итоговые конверсии

Результат

● доля кликов с динамических мест <10%

● соотношение кликов органика и динамические места составляет 1/1

● рост средней позиции с 7-8 на 4-5
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Выводы

Показ 
объявления

● Динамические места – это качественный сдвиг в работе поисковой системы

● Охват динамическими местами в коммерческих нишах будет расти, 
перераспределение трафика в их сторону увеличиваться

● Выиграет тот, кто быстрее адаптируется к новой реальности и будет 
принимать решения на основе полных, интегрированных данных о выдаче

● Для успешной работы необходимо объединить усилия SEO и PPC-команд, 
обеспечив координацию действий, обмен информацией и ресурсами, а также 
синхронизацию процессов между ними для достижения общих целей и задач



Рейтинг встречаемости в разных источниках
Медицинские клиники

Клиники отранжированы по встречаемости за одну дату в ТОП-10 в разных источниках



Рейтинг встречаемости в разных источниках
Медицинские клиники направление Гинекология

Клиники отранжированы по встречаемости за одну дату в ТОП-10 в разных источниках



Бесплатный первичный SEO-аудит сайта 
в платформе SEOWORK

● интеграция сайта в платформу и сбор данных

● поиск точек роста для всего сайта и 
отдельных категорий

● доступы к проекту на две недели для 
самостоятельного анализа

● сопровождение от нашей профессиональной 
команды

БОНУС



Что ещё почитать и посмотреть

● Динамические места в поиске Яндекса: что это, как влияют на SEO и как их учитывать

● видео Динамические места в выдаче: вызов для SEO или новые возможности?

● Революция в поиске: как меняется поисковая выдача и SEO в 2025

● подкаст SEO и контекст: как получать поисковый трафик в 2025

● Полная аналитика поисковой выдачи

блог SEOWORK → https://seowork.ru/blog/  

https://seowork.ru/blog/analitika-seo/3284-dinamicheskie-mesta-v-poiske-yandeksa.html
https://vk.com/video-170282636_456239089
https://seowork.ru/blog/vse/3224-kak-menyaetsya-poiskovaya-vydacha-i-seo-v-2025.html
https://lidagdelidi.mave.digital/ep-112
https://seowork.ru/blog/vse/3344-globalnoe-obnovlenie-seowork-analitika-kazhdogo-bloka-poiskovoy-vydachi.html
https://seowork.ru/blog/


Спасибо за внимание!

a.vasiliev@seowork.ru

@escuCHE

seowork.ru
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